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1. LA CHARTE GRAPHIQUE

Le but de la charte graphique est de conserver une cohérence dans les réalisations graphiques de la Fédération Frangaise d’Aviron et de ses
structures affiliées.
* La charte graphique permet au récepteur d’'un document d’identifier facilement I'émetteur.
» Si la cohérence est respectée, cela permet de se repérer visuellement dans les différentes réalisations graphiques et au sein méme d’un
méme support graphique, ce qui facilite la lecture.
* L'identité graphique reste intacte quelles que soient les réalisations graphiques, afin que la Fédération et ses structures affiliées parlent d’'une
seule voix.
La charte graphique de la Fédération Frangaise d’Aviron se compose de deux éléments majeurs : le logo et le bloc-marque.
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1. LA CHARTE GRAPHIQUE

1.1. Le contexte d’utilisation

Les éléments graphiques de la Fédération Frangaise d’Aviron doivent apparaitre sur 'ensemble des supports de communication : courriers,
visuels, présentations, kits de communication, signalétiques...

Les régles d’utilisation sont définies dans ce document.

Tout support de communication portant le logo Aviron France doit étre validé par le service communication : communication@avironfrance.fr

1.2. Les utilisateurs

La charte graphique doit étre utilisée avec des obligations différentes par :
» La Fédération Francaise d’Aviron.
* Les poles France et pdles espoirs.
* Les ligues et les comités départementaux.
* Les organisateurs de manifestations nationales.

* Les clubs et les organisateurs de manifestations d’aviron.

avire
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2. LE LOGO AVIRON FRANCE

Le logo de la Fédération Francaise d’Aviron est composé du texte « aviron france » et de deux avirons. Le logo Aviron France correspond a la carte
d’identité de la Fédération.

L'appellation Aviron France est valorisée pour une compréhension et une adhésion immédiate de I'ensemble des publics internes et externes a la
Fédération.

Cette identité graphique exprime la dimension sportive : typographie bleu et rouge, moderne, et lisible.

2.1. Les différentes versions

La version en couleur doit étre privilégiée par rapport aux versions en noir et en blanc (a utiliser dans le cadre d’'impression en noir et blanc).
Si le fond du document est de couleur sombre ou s'il s’agit d’'une photographie, on utilisera la version avec Aviron France en blanc.

e oy P

france france france

2.2. Les couleurs

Bleu pantone Reflex Blue C CMJN 100% 73% 0% 2% RVB 0 76 153

Rouge pantone 485 C CMJN 0% 95% 100% 0% RVB 227 33 25

avire e
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2. LE LOGO AVIRON FRANCE

2.3. Latypographie

La police utilisée pour la conception du logo Aviron France est « Amerika Sans ».
abcdefohijlmnopqrstuvrryz
ABCDEFGHIKLMNOPQYRSTUVWHYZ

1234567890

2.4. Lazone de protection

Pour garantir une bonne lisibilité et s’assurer qu’aucun élément .\\\N
extérieur ne vienne perturber le logo, il est obligatoire d’utiliser une
zone de protection. Cette zone de protection correspond a 2 tiers de aVlron

la hauteur du mot «aviron». Cette zone est inclue dans les fichiers france
des versions couleurs et noir.

2.5. Utilisation

Les différentes versions du logo Aviron France sont a utiliser en
fonction des contraintes techniques et/ou de lisibilité. Le logo bleu et
rouge ne doit pas étre utilisé sur des fonds de couleurs. Le logo blanc
est réservé a cet usage.

=~
aviron

La taille minimale du logo est de 10 mm. |fance
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3. LE BLOC-MARQUE

Le bloc-marque partenaire est une déclinaison du logo. C’est le socle de la communication. Il inscrit la marque Aviron France dans une histoire, lui
fournit des repéres et la projette dans le futur tout en mettant en valeur ses partenaires.

Le bloc-marque est constitué de plusieurs éléments qui se déclinent en fonction des supports (institutionnel) ou des événements :
* Le logo Aviron France dans une palette d’aviron.
* Le logo partenaire MAIF.
* Le logos des autres partenaires de la Fédération.
* Le bandeau signature avironfrance.fr.
* Le logos des partenaires locaux.

Il se dispose impérativement dans le coin inférieur gauche du support des visuels (hors marges d’'impression des imprimantes).

Bloc-marque institutionnel Bloc-marque événementiel

france

aviT\oﬁ?m
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Bloc-marque événementiel avec espace partenaires

E l MINISTERE MINISTERE DES SPORTS,
>, DE L'EDUCATION DE LA JEUNESSE, DE L'EDUCATION POPULAIRE
r NATIONALE ET DE LA VIE ASSOCIATIVE

avironfrance.fr ® fl .
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3. BLOC-MARQUE

3.1 Uitlisation

Le bloc-marque se place toujours dans le coin inférieur gauche de la composition.
La taille du bloc-marque varie en fonction du format du support :

* Bloc-marque au format A4 : utilisation proportionnelle a 100%

* Bloc-marque au format A5 : utilisation proportionnelle a 71%

* Bloc-marque au format A3 : utilisation proportionnelle a 142%

Vo
aviror M s france
| AssurzUR MiLITANT]

france m

france

Format 71% - Version A5 Format 100% - Version A4 Format 142% - Version A3
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3. BLOC-MARQUE

3.1 Contre-indications

Le bandeau ne doit pas étre déformé. Les couleurs du bandeau ne doivent
pas étre modifiées.
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4. LES UTILISATEURS

4.1. La Fédération Francaise d’Aviron et ses organisations nationales

Utilisateurs concernés :
* Les élus.
* Les cadres techniques.
* Le personnel fédéral.
* Les membres des commissions et des groupes de travail.
* Les organisateurs des manifestations nationales déléguées par la Fédération : Championnats de France, Coupes de France
* Les organisateurs d’événements labellisés par la FFA : Circuit Randon’Aviron, Epreuves Longues Distances, Challenges Jeunes Rameurs,
Régates qualifiantes mer, Point Rando, ...

4.1.1. Les régles

Le logo Aviron France doit étre apposé sur tous les courriers, correspondances et documents émanant de la Fédération.

Le bloc-marque avec les partenaires doit étre utilisé sur tous les supports de communication avec sa déclinaison en fonction du support, du
programme et de 'événement :

* Les visuels imprimés : affiches, flyers, kakémonos, documents de promotion...

* Les dossiers de presse et communiqués de presse.

* Les supports de communication des programmes.

* Les kits de communication.

* Les supports de communication événementielle.

* Les supports de signalétique.

* Les sites internet.

Charte graphique * Régles d'utilisation 10




4. LES UTILISATEURS

4.2. Les ligues et les comités départementaux

4.2.1. Les régles

Le bloc-marque doit étre utilisé sur les tous supports de communication avec sa déclinaison
'événement :

* Les courriers et correspondances.

* Les visuels des manifestations.

* Les visuels imprimés : affiches, flyers, kakémonos, documents de promotion...

* Les dossiers de presse et communiqués de presse.

* Les supports de communication des programmes.

* Les kits de communication.

* Les supports de communication événementielle.

* Les sites internet avec un lien vers le site de la Fédération www.avironfrance.fr.

La Fédération met a disposition des modéles sur demande par email : communication@avironfrance fr.

-

france

en fonction du support, du programme et de

LOGO LIGUE

Nogent-sur-Marne le 00/00/2013

M. Prénom NOM

tataria documentis frequentibus
populationum et caedium,
milite per omnia diffuso

Objet : latrones Lycaoniam magna parte campestrem

Madame, Monsieur,

Metuentes igitur idem latrones Lycaoniam magna parfe campestrem cum se inpares nostris fore
congressione stataria documentis frequentibus scirent, tramitibus deviis petivere Pamphyliam diu
quidem intactam sed timore populationum et caedium, milite per omnia diffuso propinqua, magnis
undique praesidiis conmunitam.

Haec et huius modi quaedam innumerabilia ultrix facinorum impiorum bonorumqgue praemiatrix
aliquotiens operatur Adrastia afque ufinam semper quam vocabulo duplici efiam Nemesim
appellamus: ius quoddam sublime numinis efficacis, humanarum mentium opinione lunari circulo
superpositum, vel ut definiunt alii, substantialis tutela generali potentia partiibus praesidens fatis, quam
theologi veteres fingentes lustitiae filiam ex abdita quadam aeternitate tradunt omnia despectare
terrena.

lamaue lituis cladium concrepantibus internarum non celate ut antea turbidum saeviebat ingenium a
veri consideratione detortum et nullo inpositorum vel conpositorum fidem sollemniter inquirente nec
discernente a socletate noxiorum insontes velut exturbatum e iudicis fas omne discessit, et causarum
legitima silente defensione carnifex rapinarum sequester et obductio capitum et bonorum ubique
multatio versabatur per orientales provincias, quas recensere puto nunc oportunum absque
Mesopotamia digesta, cum bella Parthica dicerentur, et Aegypto, quam necessario aliud reieci ad
tempus.

Quare hoc quidem praeceptum, cuiuscumaue est, ad tollendam amiciiom valet; llud potius
praecipiendum fuit, ut eam diigentiam adhiberemus in amicitiis comparandis, ut ne quando amare
inciperemus eum, quem dliquando odisse possemus. Quin etiam si minus felices in diligendo fuissermnus,
ferendum id Scipio potius guam inimicitiarum tempus cogitandum putabat.

M. Prénom NOM
latrones Lycaoniam magna parte campestrem

france ADRESSE ET COORDONNEES LIGUES

'\\\\
aviron m
P

Proposition de papier en-téte pour les ligues.
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4. LES UTILISATEURS

4.3. Les clubs et les organisateurs de manifestations d’aviron

4.3.1. Les regles

La Fédération recommande d’apposer le logo Aviron France ou le bloc-marque sur :
* Les courriers et correspondances.
* Les visuels des manifestations.
* Les visuels imprimés : affiches, flyers, kakémonos, documents de promotion...
* Les dossiers de presse et communiqués de presse.
* Les supports de communication des programmes.
* Les kits de communication.
* Les supports de communication événementielle.
* Le site internet du club avec un lien vers le site de la Fédération www.avironfrance.fr

La FFA met a disposition des modéles sur demande par email : communication@avironfrance.fr.
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5. LE BLOC-MARQUE : LES VARIANTES

5.1. Le bloc-marque institutionnel

Le bloc-marque institutionnel est a apposer sur tous les supports de communication selon ses déclinaisons :
* Bloc-marque + MAIF : communication fédérale et de I'équipe de France.
* Bloc-marque + MAIF + EDF : communication de I'aviron féminin.
* Bloc-marque + MAIF + Fondation FDJ : communication de I'handi-aviron et du huit de pointe homme de I'équipe de France.
* Bloc-marque + MAIF + UNSS : communication de I'aviron scolaire.

france
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5. LE BLOC-MARQUE : LES VARIANTES

5.1.1. Le bloc-marque + MAIF

Communication fédérale et de I'équipe de France.
Ce bloc-marque se retrouve sur 'ensemble des supports de communication :
* De la Fédération.
* De I'équipe de France.
* Des ligues.
* Des comités départementaux.
* Des clubs.

Couverture du trombinoscope 2013

—
amm

france
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5. LE BLOC-MARQUE : LES VARIANTES

5.1.2. Le bloc-marque + MAIF + EDF

Ce bloc-marque se retrouve sur 'ensemble des supports de communication ayant pour sujet « L’Aviron au féminin» :
* L’équipe de France féminine
» Développement de la pratique

Visuel de I'affiche « L’Aviron au féminin »

M .
aviron m N

france 2~ €DF /

/
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5. LE BLOC-MARQUE : LES VARIANTES

5.1.3. Le bloc-marque + MAIF + Fondation FDJ

Ce bloc-marque se retrouve sur 'ensemble des supports de communication ayant pour sujet :
* L’handi-aviron : développement et haut-niveau
» L’équipage du huit de pointe avec barreur senior homme de I'équipe de France.

Affiche du deux de couple mixte tronc et bras
médaillé au Championnat du monde

DEUX DE coupLE My

MEDAILLE DARGEN T

TRONC & § BRAS

aVlron
france

=,

Charte graphique * Régles d'utilisation

16



5. LE BLOC-MARQUE : LES VARIANTES

5.2. Le bloc-marque événementiel

Pour distinguer la communication institutionnelle de la communication événementielle, un bloc-marque de couleur bleue est réservé pour les
manifestations nationales et les événements labellisés par la FFA.

Le bloc-marque événementiel est a apposer sur les supports de communication :
* Des manifestations nationales : championnats de France, critériums nationaux et coupe de France.
* Des événements de programmes fédéraux : Grand challenge, Challenge Jeunes Rameurs...

« Des événements liés aux labels de la Fédération : Circuit Randon’Aviron, Epreuves longue distance, Régates Qualifiantes Mer, Points Randon...
Les regles et obligations de communication sont détaillées dans le cahier des charges.

-

france
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5. LE BLOC-MARQUE : LES VARIANTES

5.2.1. Le bloc-marque événementiel avec espace partenaires

Le bloc-marque événementiel doit étre apposé sur les affiches des manifestations nationales des événements et des programmes fédéraux. Il se
compose de plusieurs éléments obligatoires :

* Le logo Aviron France dans un encart bleu.

* Le logo MAIF dans un encart blanc.

* Les autres partenaires de la Fédération, en fonction du programme, dans I'’encart avec la MAIF étendu.

* Le bandeau bleu signature avironfrance.fr avec logos Twitter, Facebook et Dailymotion.

Un espace blanc réservé aux organisteurs pour apposer les partenaires locaux est disponible pour les organisateurs de manifestations fédérales.
Les contraintes a respecter :

+ La taille de cet espace blanc est figée.

* La taille des logos des partenaires ne peut pas étre supérieure a cette bande.

* Une seconde bande est envisageable pour palier a un nombre important de logos des partenaires locaux.

* Un logo ne doit pas utiliser la hauteur des deux bandes. Il doit impérativement tenir dans une seule bande.

Exemple : bandeau pour affiche format A4

I I
F o — — — — — — — — — — — — — — = — — — =
;gu’g';r o Insérer les logos des ﬁ?artenaires locaux ici 17 mm
des Iogos zone optionnelle
A
P - — — - — — - — — - — — — — — — — —@ — -
;2 LTemur - Insérer les logos des partenaires locaux ici 7mm | E
des I0gos zone principale X © 1
avironfrance.fr

-
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5. LE BLOC-MARQUE : LES VARIANTES

5.2.2. Exemples de visuels

Championnats
de France N
AVIRO
niors

Cadets - JUl g
5au7 'U“\e")‘

1_:.1‘

unss
e .
avironfrance.fr I EiA

aviron
france

-
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6. LES LABELS

6.1. Le Circuit Randon’Aviron

Les organisateurs de randonnées labellisées Randon’Aviron bénéficient des avantages de ce label. Le premier
bénéfice que retire une randonnée sélectionnée dans le circuit Randon’Aviron, est la promotion faite autour de
celle-ci au travers :

* Du label Randon’Aviron.

* Du catalogue détaillé des manifestations retenues.

* De I'affiche promotionnelle.

» Dela présence sur le site internet de la FFA de la fiche de présentation, la fiche d’inscription et du programme

de la randonnée.
* De la médiatisation.

En tant qu’organisateur vous devez mettre en évidence sur tous vos supports de communication, le bloc-marque événementiel en bas a gauche
de vos visuels et le logo Randon’Aviron millésimé sur la partie haute du visuel.

RANDON'AVIRON

avironfrance.fr

50 RANDONNEES POUR DECOUVRIR LA FRANCE EN RAMANT ﬂ
RETROUVEZ TOUTES LES INFORMATIONS SUR WWW.AVIRONFRANCE.FR

avironfrance.fr

[ ]

-
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6. LES LABELS

6.2. Les Epreuves longue distance

Les organisateurs de manifestations labellisées Epreuves longue distance bénéficient des avantages de ce label. Le premier bénéfice que retire
une manifestation sélectionnée dans le calendrier des Epreuves longue distance, est la promotion faite autour de celle-ci au travers :

« Du label Epreuves longue distance

* De I'affiche promotionnelle

» Delaprésence sur le site internet de la FFA de la fiche de présentation et du programme

de I'épreuve

* De la médiatisation
En tant qu’organisateur vous devez mettre en évidence sur tous vos supports de SAISON 201322014
communication, le bloc-marque événementiel en bas a gauche de vos visuels.

ORGANISATEUR NOM DE LA MANIFESTATION

avironfrance.fr

LIEY DATE ORGANISATEUR NOM DE LA MANIFESTATION

14 septembre 2013 | Sporting Dunkerquois

18juillet 2014

= Retrouvez foutes les informations sur WW/\W.avironfrance.fr
f?gf’{ en Pratiquer [aviron > Uaviron de compétition » Les épreuves de longue distance

avironfrance.fr
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6. LES LABELS

6.3. Ecole Francaise d’Aviron

L’élaboration du logo du label Ecole Francaises d’Aviron a pour but de mettre en valeur le dispositif EFA et de valoriser les clubs labellisés.

Le logo s’appuie donc sur :
* Un identifiant visuel fort (formes, couleurs).
» Une activité reconnaissable (visuel explicite, texte).

Ce logo est présent sur un nombre plus important de supports :
* Plaque millésimée

* Drapeau traditionnel

* Flyer-beach, oriflamme

* Autocollant pour bateaux d’aviron et bateaux de sécurité...
Les clubs labellisés doivent obligatoirement afficher la plaque avec le logo millésimé et le drapeau dans leur structure.

En tant que club labellisé, vous devez mettre en évidence sur tous vos supports de communication, le bloc-marque institutionnel en bas a gauche
de vos visuels et le logo EFA sur la partie haute :

e Courriers.
 Site internet.
* Plaquettes.

* Dossiers...

avire
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7. LES SUPPORTS

7.1. Les supports génériques

Le service de communication met a votre disposition les logos et blocs marque ainsi que des modéles de documents Word, Power Point ou
InDesign pour réaliser vos supports de communication, sur simple demande a I'adresse suivante : communication@avironfrance.fr

Exemples :
» Power Point événementiel : bloc-marque événementiel Aviron France + MAIF.

EUNDEM UNDE IUSTISSIMUS

« Haec igitur prima lex amicitiae sanciatur, ut ab
+ Horum adventum praedocti speculationibus fidis
« Et quoniam inedia gravi adflictabantur, locum

LANGUENTE AD COMMUNIUM o o R
EUNDEM UNDE IUSTISSIMUS + Ex his quidam aeternitati se commendari posse per
« Thalassius vero ea tempestate praefectus praetorio

Page de garde Pages intérieures Page de fin
» Power Point handi-aviron ou équipage huit équipe de France : bloc-marque instutionel Aviron France + MAIF + Fondation FDJ.

FEDERATI ON FRANGAISE D' AVIRON

EUNDEM UNDE IUSTISSIMUS

* Haec igitur prima lex amicitiae sanciatur, ut ab
« Horum adventum praedocti speculationibus fidis

LANGUENTE AD COMMUNIUM « Et quoniam inedia gravi adflictabantur, locum

EUNDEM UNDE IUSTISSIMUS « Ex his quidam aeternitati se commendari posse per
« Thalassius vero ea tempestate praefectus praetorio

LANGUENTE AD COMMUNIUM EUNDEM UNDE IUSTISSIMUS

Languente ad communium eundom unde istssimus.

Page de garde Pages intérieures Page de fin

avire
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7. LES SUPPORTS

7.2. Les supports des programmes fédéraux

Chaque responsable de programme doit utiliser le bloc-marque avec les partenaires associés.

Le service de communication congoit les kits de communication des programmes fédéraux :
* Les affiches.

* Les flyers.
* Les teasers video. Kit de communication
* Les bannieres web. programme Aviron Scolaire — « Rame en 5™ | »

* Les signatures mail.
* Les éléments graphiques pour Facebook.
* Les éléments graphiques pour Twitter.

avire
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Fédération Francaise d’Aviron

17, boulevard de la Marne
94736 Nogent-sur-Marne CEDEX
Tél. 0145142640
contact@avironfrance.fr

www.avironfrance.fr

twitter.com/Avironfrance

facebook.com/AvironFrance

4 Dailymaotion

dailymotion.com/AvironFrance
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